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RAPPORT DE SOUTENANCE
Concernant la thése de Mademoiselle Sophie CLAIRET
« Paysage, identité régionale :
les représentations télévisuelles des territoires dans I’arc méditerranéen. »

Le Président du Jury, Bemard MOREL, ouvre la séance a 14hl5. Il invite
Mademoiselle CLAIRET & présenter son travail.

Elle explique, pour commencer que le sujet de cette thése provient de son intérét pour
Panalyse des territoires, 4 I’heure du réveil des identités régionales: « quels sont les
fondements des territoires et comment s’opére I’appropriation des espaces qui conduit aux
territoires ». Au cceur de son interrogation, il y a le lien entre territoire et identité régionale,
« puisque le territoire est la toile de fond su laquelle les autres identités sont accrochées .
Dans cette optique, I’étude de la représentation du territoire lui est apparue comme essentielle.
Et une des maniéres les plus pertinentes de donner corps lui semblait étre le paysage, « cette
portion d’espace que ’on voit,...cette objet géographique trés favorable a I’étude des
représentations ».

Territoires, identités régionales, paysages. I fallait choisir un vecteur de
représentations. Sophie Clairet a choisi les magazines télévisés des télévisions régionales. Le
choix n’est pas sans rapport avec le sujet lui-méme, puisqu’elle explique « le lien étroit entre
la mise en place du territoire régional et le développement des antennes et télévisions
régionales. » Ce faisant, elle considére avoir investi un champ nouveau en géographie, en
passant de «I’étude des images, des cartes, des peintures» & «Iétude d’images en
mouvements, de commentaires, de musiques». Cela supposait de nouvelles méthodes
d’analyses. La thése a donc aussi une portée méthodologique importante dont un des aspects
-~ essentiels est le dépassement des subdivisions traditionnelles de la discipline.

Les magazines télévisés I'ont été pour leur intérét géographique. En premier lieu, leur
nombre relativement élevé permet d’avoir un large échantillon pour éviter de réduire
Uinterprétation. En deuxiéme lieu, « le magazine télévisé régional tourné en extérieur est
fondé, selon Mademoiselle Clairet, sur un contrat de vérité et de réalité...Jai pensé que cette
production était utilisable pour servir une analyse géographique qui croise des interrogations
sur le fterritoire, le paysage et I’identité régionale». Donc sont exclues de I’analyse et
renvoyées a d’autres recherches les questions liées 4 la sélection des sujets par les journalistes
ou aux impacts auprés des téléspectateurs.

Enfin, «le choix des régions méditerranéennes de I’Europe s’explique par leur
situation de contact entre 1'Europe et I’Afrique, condition favorable a la crispation des
identités. » Ceci étant, les difficultés d’accés aux sources ont conduit a réduire ’échantillon &
six régions : I’Andalousie avec le magazine Las Andaloucias, la Catalogne avec Tarasca,
Languedoc-Roussillon avec Vent-Sud, Provence-Alpes-Céte d’Azur avec Midi-Méditeranée,
la Corse avec Da qui, et la Sicile avec Méditerranco. Au total, 1184 émissions ont été
sélectionnées et étudiées soit par visionnage en utilisant le logiciel Vidéoscribe qui permet
d’associer captures d’écran et commentaires, soit par examen des titres et des descriptifs.

Sophie Clairet présente alors les trois hypothéses qui sous-tendent son travail.
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La premiére hypothése considére les représentations de paysages comme miroir de
I'identité régionale (La premiére partic de la thése est intitulée : »Des paysages comme
miroir »). Elle conduit donc & s’interroger sur les ancrages paysagers retenus, ¢a s’appuyant
sur la dénomination des lieux de tournage : les localités, les territoires qui portent la marque
d’une appartenance (la piéve en Corse, la comarca en Catalogne, le pays...), les espaces
naturels ou la marque de ’homme est estompée. Il en ressort ume organisartion trés
différenciée des éléments paysagers. Si les paysages localisés sont généralement majoritaires,
les situations régionales sont variées. Ces paysages portent la marque de temporalités variées.

La deuxiéme hypothése (deuxiéme partic de la thése, intitulée « Vers-un nouveau
territoire » envisage la maniére a travers laquelle les images fagonnent un nouveau territoire
régional. T! s’agit donc de rechercher comment sont médiatisées, dans ces magazines, les
villes capitales, les localités secondaires et les ativités et de proposer une relecture des
relations entre différents types de paysage. A partir des typologies réalisées dans la premiére
partie, I’auteur a pu dresser des cartes présentant la nature ‘et la répartition des paysages
médiatisés qui composent le territoire de I'identité régionale Les régions a la télévision
apparaissent alors comme des ¢spaces régionaux tronqués qui dépendent du type d’ancrage
identitaire et les territoires comme- un empilement de strates et dont la nouveauté réside
davantage dans I’agencement de ces strates que dans la création de nouveaux espaces.

Comme le montre Sophie Clairet, les deux premiéres hypothéses conduisent 4 une
conception statique de ’objet d’étude alors qu’un objet spatial se définit également dans sa
relation i ’autre. C’est I"objet de la troisiéme partie de la thése (« Positions et Trajectoires
méditerranéennes »jdans laquelle est explorée une nouvelle voie qui permet de mesurer
I’intérét pour certaines régions de montrer et de représenter I'autre (voisin, étrangers du
dedans), de rechercher les réseaux qui se créent. au sein de la communauté audiovisuelle
méditerranéenne. Cette partie permet de proposer une nouvelle présentation du régionalisme
qui opposerait régionalisme traditionnel et néo-régionalisme, ce dernier étant le fait de reglons
intégrées a des réseaux a écheiles différentes.

En conclusion de son intervention, Sophie Clairet met 1’accent sur le caractére
nécessairement réducteur de 1’utilisation des rnagazmes télévisés et des méthodes employees
Mais elle insiste sur les perspectives de recherche qu’ouvre son étude.

Invité & prendre la parole en premier, en tant que directeur de la thése, Roland
COURTOT, dit sa grande satisfaction de voir ce travail parvenu a son terme. Il voit plusieurs
raison a cela. Le sujet est neuf dans le champ de la discipline géographique, par sa
problématique et par ses sources. Le projet est bien géographique: comment les paysages,
dans les magazines des télévisions régionales des pays de l'arc méditerranéen, sont-ils
porteurs d ' un message identitaire dont on peut décrypter le sens géographique, c'est-a-dire
celui de la concordance entre les images et le réel pergu par I'homme habitant, élément
important des rapports entre la société et son espace. Le corpus analysé, formé des émissions
de type "magazine" régional, peut paraitre anodin; mais débarrassé des enjeux médiatiques il
est évocateur des tendances qui oeuvrent dans le champ des représentations.

La réalisation du projet témoigne, de la part de la doctorante, d'un double effort
continu:

- effort scientifique d'approfondissement de la géographie des images et des
représentations pour lequel elle a su tirer parti de l'interdisciplinarité de son équipe d'accueil,
I'UMR Telemme, et de sa participation communicante a de nombreux séminaires et colloques.

- effort pratique d' investissement personnel (absence d'allocation de recherche)
considérable et continu: missions de recherche sur le terrain, travaux dans l'équipe d'accueil,
formation a l'enseignement universitaire, tiches salariées pour vivie au quotidien.

La facon dont le travail a été mené mérite des félicitations:



- Clarte et densité de 1' écriture se traduisent par la transparence du travail, quant a ses

choix, & ses avancées et ses limites: la conclusion est de ce point de vue um modéle de
modestie (en méme temps que de conviction). i«

- La cohérence scientifique entre le projet et le résultat fait que la question posée au
départ, celle de I'implication des paysages télévisuelles dans les images identitaires produites
et regues, et de leur capacité a produire de nouveaux espaces-territoires, trouve ses réponses
dans un plan démonstratif en trois parties, servi par une volonté de faire oeuvre de géographe.

Dans la chaine qui va de la production de I'image & sa réception par le public, lanalyse

géographique se situe bien en position intermédiaire, entre une partie amont assurée par des
acteurs dont les sciences de la communication nous diront les mécanismes mentaux d'action,
et une partie aval, le public, dont la sociologie des représentations nous dira les réactions et la
relations entre les images télévisuelles et les images mentales. Dans la référence permanente a
I'espace, les échelles changent dans la construction de la démonstration, qui s'appuie dans la
premiére partie sur les'éléments constitutifs des images a I'échelle locale, et qui se déploie
dans la seconde & l'échelle des différentes espaces étudiés dans I'arc méditerranéen.

- Le projet associc la géographie cuiturelle des représentations, qui étudie les rapports
entre les images télévisuelles, les stéréotypes paysagers et les -images mentales de
téléspectateurs, et la géographie de la diffusion, celle des modes (au sens de moyens et de
modeles) de diffusion des différentes TV régionales productrices de magazines, encore peu
explorée.

D'ou l'intérét des résultats qui sont avancés: chaque magazine produit des images qui
renvoient 4 des stéréotypes régionaux existant ou produits (ce qui pose la question de leur
adéquation au consensus de la société régionale) et qui évacuent tout un pan de la réalité
géographique et sociale concernée. La typologie des formes de diffusion débouche sur une
typologie des pratiques des télévisions régionales, des plus simples aux plus complexes, qui
vont d'une vision passéiste a un née-régionalisme.

On notera cependant des faiblesses dans la démonstration. La problématique est livrée
par étapes et parfois des phrases importantes apparaissent de manicre incidente. L'analyse
textuelle des titres de magazines pour le rapport taille des villes/nombre d' occurrences suffit-
elle a fonder une typologie des différenciations spatiale dans les "nouveaux territoires”
télévisuels, comparable a celles que produit par ailleurs la discipline géographique a propos
des pdles urbains? Car ces titres nous renvoient aux motivations des producteurs dont on sait
peu de choses.

Pour finir, Roland Courtot rappelle que ce questionnement méthodologique et
problématique ne montre qu'une partie des problémes qui ont ét€ abordé de front dans ce
travail et se déclare un directeur heureux d' avoir participé a la réalisation d'un travail qui
mérite pleinement le qualificatif de thése et qui, dit-il, honore la formation doctorale dans
laquelle il est soutenu.

Mademoiselle CLAIRET remercie Monsieur COURTOT sans commentaires. La
parole est donnée & Monsieur Guy DI MEO.

Monsieur Guy DI MEO insiste d’abord sur la qualité de présentation de ia thése en
insistant sur ’écriture agréable ou tout jargon est évité. Toutefois, d’emblée, il regrette
’absence dans la bibliographie de références importantes, comme les travaux de I.P. Ferrier,
d’A. Gilbert et d’auteurs anglo-saxons. Il note que la présentation orale faite par la doctorante
vient heureusement compenser une certaine faiblesse de I'introduction générale du texte qui
ne mettait pas en évidence de maniére assez forte la raison fondamentale qui a pouss¢ une
jeune chercheuse a s’engager sur une piste dont on mesure 1"Interét, le caractére novateur pour



la géographie régionale. Il regrette toutefois que ne soient pas abordées dans cette
présentation des analyses sur I’apport des émissions télévisées et sur les outils utilisés.

Reprenant le déroulé de la thése, il note que I’enchainement emporte I’adhésion du
lecteur. Dans la premiére partie, 'auteur analyse selon une méthode originale  un corpus
d’émissions d’ou elle s’efforce de dégager et de définir des types de paysages qu’il considére
comme des miroirs de I’identité régionale. Quoiqu’il en soit, selon Sophie Clairet, le couple
image-identité (la scconde étant iurtifiée par la premiére) produit et évoque un certain « étre
régional ». Ce résultat nourrit, au terme de la premire partie, un questionnément qui éclaire
incontestablement la deuxiéme : « A I’échelle régionale, les images des paysages diffusés
dans des magazines télévisés composent-elles un nouveau territoire ? »

Dans cette deuxiéme partie, Sophie Clairet s’interroge sur les éléments organisateurs
des espaces qu’elle prend en compte. A I’issue d’une bonne analyse de contenu, elle trouve
pour Pessentiel des lieux, des espaces verts et des territoires remplissant des fonctions
organisatrices. Elle note D’incontestable intérét a identifier les liens observés dans les
émissions entre les métropoles et les localités secondaires des régions qu’elles commandent.
Ces ¢léments identitaires se trouvent renforcés par toute une séric de données que la
géographie traditionnelle ne prend pas toujours en compte : les patois, les parlers, les danses,
les drapeaux et quantité d’autres signes qui fagonnent I’identit€ culturelle d’un ensemble
(étre ?) régional. Sophie Clairet part ainsi a la recherche des essences régionales. De fagon
astucieuse, ’auteur justifie alors I'utilité fondamentale de la troisiéme partie de sa thése, en
mettant ’accent sur les interactions spatiales qui affectent, a différentes échelles, les régions
de ’arc méditerranéen qu’clle a retenues. Elle art ainsi du principe fort juste qu'un &tre
géographique ne peut pas uniquement se définir en soi, mais qu’il existe aussi (et peut-étre
avant tout) dans son rapport aux autres.

La troisiéme partie traite donc de cette altérité fondatrice. Elle pose le probléeme des
relations interrégionales représeniées qui ressortent de ce corpus télévisuel. Elle pose la
question de la constitution éventuelle (toujours dans l'ordre des représentations) d’une
superrégion méditerranéenne qui émergerait du prisme des magazines télévisés régionaux.
Guy Di Méo insiste sur le trés bon travail d’analyse de cefte troisiéme partie qui permet de
dégager trois fondements majeurs de 1’altérité spatiale ou communautaire que dégagent ces
énoncés télévisé : I’éloignement, la présentation de lieux étrangers, 1’évocation des étrangers
dans «1’ici ». Les trajectoires d’identification régionale par évocation des « autres» se
dessinent alors selon quelques modéles principaux : la plus évidente unit bien siir une région a
son voisin immédiat. C’est sur cette base qu’on peut distinguer régionalisme et
néorégionalisme.

Pour Guy Di Méo, plus peut-étre que les résultats obtenus (méme s’ils ont loin d’étre
négligeables), on retiendra surtout de cette thése les apports méthodologiques. Bien sir la
méthode reste 4 améliorer, elle mériteraieit plus d’explicitations qu’il n’en est fourni dans la
thése, mais 1‘analyse des sources télévisuelles & I’aide du logiciel Vidéoscribe qui permet de
décomposer la structure du contenu des émissions méritait d’€tre tentée. La réussite de Sophie
Clairet, sur ce plan, est réelle. Ses apports scientifiques sur I'image télévisuelle des régions
méditerranéennes est également fort estimable. Guy Di Méo aurait aimé quelle allit plus loin
et qu’elle montrdt aussi en quoi ces représentations télévisuelles exercent un impact sur la
population des régions considérées. Interroger les populations sur leur réception de ces
images, sur la contribution de celles-ci a la formation des représentations régionales et
territoriales eiit été trés instructif. Enfin Guy Di Méo, en regrettant une conclusion bien timide
qui ne dégage pas assez les résultats de la theése, leurs limites et les perspectives d’une
recherche future, salue la qualité du travail et I’excellente présentation orale.



La réponse de Sophie Clairet porte essentiellement sur la nature des magazines
télévisés. Elle précise qu’en Andalousic et en Catalogne est claire. Il s’agit de faire ceuvre
d’éducation des habitants. Le magazine est porteur d’un message qui ne se réduit pas a la
fantaisie ou au bon vouloir d’un journaliste. Elle donne comme exemple le fait que “Canal Sur
a commencé a diffuser un nouveau magazine plus scientifique et intitulé Géografia de
Andalucia.

La parole est donnée & Denis RETAILLE. Plusieurs lectures et I'exposé de soutenance
conduisent D. Retaillé a privilégier deux remarques méthodologiques et un probleme
géographique : la question du corpus déja débattue, la transmission télévisuelle et enfin la
représentation géographique.

La thése de Sophie Clairet est appuyée sur un cerpus trés original et partant sur une
méthode encore peu éprouvée dans la discipline : I'image animée proposée par la voie
télévisuelle. Deux problémes traversent alors la démonstration géographique qui est tentée ici,
celle de la représentation régionale. L’image animée, d’abord, subvertit la vieille habitude
d’interpréter le plus souvent des images arréiées ( pour les paysages) et des données fixées
(pour les phénoménes exposés) ; la voie télévisuelle, ensuite, qui place le spectateur seul face
a I’information, transformant la situation didactique habituellement pratiquée dans la
discipline par héritage scolaire. Expérimentale, la thése de Sophie Clairet explore des
maniéres de construire les tableaux géographiques en représentations qui sont plus
subliminales qu *explicites et raisonnées.

Cet arriére plan ne semble pas toujours present dans la thése, du fait de la contrainte
majeure du travail qui est la maitrise du corpus. La magazine télévisé proposé par diverses
antennes apparait souvent isolé des conditions de production et de I’environnement de la
programmation. Mais cette réserve présente 1’avantage de souligner fortement les images
idéales et les références de I’identité proposée aux téléspectateurs. On peut donc accepter ce
corpus des magazines comme le capital aux stéréotypes, porteur d’un sens fort, soit & travers
I’attente des spectateurs, soit & travers le projet des producteurs.

[’objet central sélectionné par Sophie Clairet est le paysage et la méthode d’anaiyse
est soumise a l'utilisation d’un logiciel « Vidéoscribe» permettant de mettre a jour la
structure et ’enchainement d’un documentaire. La technique de I’arrét sur séquence associe
I'image et le commentaire qui I’accompagne. Elle permet d’établir la construction de la
représentation qui, comme concept, est toujours plus riche que la seule perception. Cest la
réunion de I’image et de la référence qui fonde une pareille identité. Et il apparait, a travers la
premiére partie du travail, que la folklorisation des paysages est dominante dans cette
fabrication, par I’appel 4 la terre, & 1'eau, aux signes historiques et a la féte pour claturer le
tout. Des tendances se fixent alors par les origines régionales des magazines et déja les figures
de formalisation qui commencent a livrer une image des espaces iconiques plutdt éclatés en
lieux (Languedoc et Provence), construits en territoires (Catalogne, Corse), appuyés sur la
mer (Sicile) ou sur la nature (Andalousie).

Comme par un complément superposé a cette trame identitaire et structurale mais dont
la réception par les spectateurs n’a pu étre testée, I’auteur aborde ensuite, dans sa deuxicme
partie, les nouveaux territoires par la ville ou les villes.

Un artifice parait en premier lieu. Si la ville est présente dans les magazines, cela
ressemble 4 un deuxiéme temps géographique assez courant dans les approches classiques ou
elle devient objet d’observation et d’étude aprés qu’ont été définis les territoires, ceci dans le
méme registre de la description d’une icone. Les paysages, encore une fois, sont préférés aux
relations sociales spatialisées. Mais leur inscription secondaire dans le corpus entretient la
fabrication de I’image régionale dans le cadre fixé plus haut et qui correspond aux
représentations fondamentales tendues entre la fermeture et I’ouverture. C’est a se demander



si de telles représentations sont bien présentes objectivement dans le corpus analysé (par
exemple a travers les titres des émissions) ou ne conforte pas un effet de 'analyse qui serait
elle-méme structurée par la thése qui aborde successivement les éléments de tableaux
régionaux fixés a priori. 1l ne s’agirait non de I’émergence d’une nouvelle reprcsematmn mais
de la confirmation d’une conception régionale présente  la fois dans les émissions télévisées
(donc dans I'idée de leur producteur) et dans I’analyse courante des régions, y compris, et
peut-&tre surtout, dans le registre savant.

Cette ambiguité du travail est conﬁrmee par la « prcsence de I’Autre », ¢’est-a-dire la
place occupée par les éléments extéricurs a I'identité présumée des lieux présentés ou des
régions d’émission. Il ressort du corpus que, sauf exception (les émissions de Mediterraneo),
I’intérét pour I’ailleurs est faible. Il est surtout observé dans sa présence « ici », méme si un
changement d’échelle rend parfois possible I'introduction de sujets qui débordent la stricte
identité locale.

La troisiéme partie s’attache a explorer la tentative de collaborations régionales
méditerranéennes. A vrai dire, I’analyse du corpus laisse la place, a ce moment 1a, a celle des
institutions d’union télévisuelle. Le cadre de I’Arc Méditerranéen qui avait d’abord été
sélectionné, est débordé pour permettre I’intégration de la donne européenne ou de la
solidarité méditerranéenne. Cette derniére partie, donne toute leur place aux acteurs et a leurs
actes 4 défaut de leur pratique.

A ce moment final du travail, parait alors un regret : la faible présence des acteurs de
la représentation télévisée des régions et une analyse serrée du rapport double : projet /
réalisation / réception. Dans les deux premiéres parties de la thése, les paysages semblent tout
naturellement ou subrepticement servis aux téléspectateurs, selon une structuration de
I'identité régionale qui ressort comme une vérification de ce que 1’on sait ou croit savoir entre
fermeture et ouverture. Dans la troisiéme partie, les acteurs paraissent seuls, sans que la
vérification par I’émission soit possible. Ce qu’il manque en vérité, ¢’est une approche dont la
méthode reste a inventer, de la réception de la représentation géographique et de sa
construction progressive.

Les images régionales qui ressortent des magazines télévisés analysés dans les deux
premiéres parties sont largement stéréotypées, & la fois dans les contenus et dans les formes.
Le travail de Sophie Clairet laisse croire que ces images pourraient changer par ’action
volontaire d’un néo-régionalisme €évoqué pour finir et exprimé depuis le haut, fabriqué, en
quelque sorte, par la mise en représentation. C’est bien 1a que se pose la question de la
réception-de I’image, c’est-d-dire de la relation qui lie le projet d’une émission & son effet
attendu, méme minime, mais dans une perspective de durée et sans le support de I’autorité
comme le permet un discours scolaire.

Aux interrogations de Denis Retaillé, Sophie Clairet répond qu’il était pour elle
essentiel d’éclairer la méthode de sélection des images sur Vidéoscribe. Chaque nouvelle
prise de vue est sélectionnée, il ne manque aucune « image ». Elle explique qu’elle n’a pas
choisi ce qui 1’arrangeait, mais qu’elle a livré I’intégralité des plans qui sont accompagnés du
commentaire du journaliste et de quelques informations sur la musique qui accompagne ou le
mouvement de la caméra.

Maryline CRIVELLO qui intervient alors déclare que I’un des mérites de cette thése,
concemne l'inscription de pratiques de recherches dans un cadre pluridisciplinaire. Une posture
ui, dans l'esprit de Sophie Clairet, est une incitation a sortir des chemins balisés du
raisonnement habituel.
"Médias et Géographie", comme le démontre Sophie Clairet, constituent un champ de
recherches fertile mais peu étudié. Le fondement méme du questionnement de cette these
porte sur le statut des données télévisuelles comme objets et sources pour I'écriture de la



géographie. Le probléeme est explicitement posé en introduction puis dans le corps du texte
mais peut-étre un peu trop rapidement. En histoire, on peut considérer que cette réflexion est
bien amorcée depuis quinze ans. Le travail de Sophie Clairet, en géographie, amorcera trés
certainement une méme dynamique.

La démarche qui a consisté a rechercher des informations en amont (entretiens avec les
producteurs ou réalisateurs) pourrait étre confortée et poursuivie en aval (études de réception
aupres d'institutior.. comme Médiamétrie ou encore dans la presse spécialisée) afin d'affiner le
la réflexion sur la télévision comme simple "miroir social' ou comme "acteur" d'une
transformation du regard. :

Les critéres de choix du corpus qui nécessairement influent sur les résultats pourraient
¢tre davantage cemés (par exemple, les différences majeures entre le Journal télévisé et le
magazine ou encore la place du magazine régional dans la tradition de la mise en scéne du
local a travers le documentaire de société). Cet aspect difficile du probléme abordé par Sophie
Clairet n’est sans doute pas suffisamment éclairci. Mais la question se pose a I’évidence,
maintenant que le défrichement d’un tel corpus a pu montrer son utilité. Les voies de
recherches & venir sont ouvertes.

Ces quelques remarques sont, pour Maryline Crivello, de peu de poids au regard de la
richesse intellectuelle de cette thése qui ouvre des pistes déterminantes pour l'avenir des
sciences sociales.

Sophie Clairet répond & Maryline Crivello que le magazine apportait 4 la géographie

un angle de regard différent qui ne s’arréte pas aux subdivisions de la géographie. Il lui a

semblé que I’approche adoptée n’était pas limitée a la géographie urbaine ou rurale ou sociale

_ou culturelle. Cela explique, selon elle, le manque d’analyse géopolitique que semblait
regretter Denis Retaillé.

La parole est donnée & Sampiero SANGUINETTI qui explique d’abord qu’il a une
position un peu particuliére dans ce jury, puisque le seul non universitaire, qui plus est,
directement concerné par le contenu de la thése de Sophie Clairet. Le magazine dont il est le
rédacteur en chef, Mediterraneo, fait en effet partie des programmes qui ont servi de base a
cette etude sur les représentations télévisuelles des territoires dans ’arc méditerranéen.

Or, en tant que journaliste, il précise qu’il a plutdt I’habitude d’interroger les autres sur
les questions qu’ils connaissent et ces «autres» se¢ montrent plus ou moins satisfaits des
corclusions qu’il tire de ces entretiens. Ils sont.généralement dégus, le métier de journaliste
conduisant a des synthéses excessives et & des raccourcis puisque I’espace et le temps sont
comptés. Avec Sophie Clairet, les roles ont été inversés. Elle a interrogé le journaliste et le
résultat est, bien évidemment et heureusement, a4 I’opposé, (forme d’antithése), d’un travail
Journalistique. Dés lors, il pense n’avoir a se montrer ni satisfait, ni insatisfait aprés la lecture
de cette thése, mais plutdt, dans un premier temps passionné.

La vision d’un professionnel de I’audiovisuel est déterminée, ou conditionnée, par les
impératifs de son métier et de son entreprise. Métier et entreprise sont eux-mémes liés par un
faisceau incontournable de réalités: systeme politique, statut des professionnels et de
I’entreprise, conditions de la concurrence, budgets, environnement culturel.... Il §’agit du
premier degré de I’approche. Sophie Clairet, elle, explore un second degré. Second degré que
le professionnel, dans le type de programme qu’elle étudie, maitrise trés peu ou pas du tout. 11
a conscience, certes, de ’existence de ce second degré, mais a rarement les moyens, le temps
et la possibilité, d’en contréler les effets. Sophie Clairet parle, par exemple, au sujet du
magazine Las Andalucias, d’une véritable volonté d’éduquer les Andalous. Le probléme est
de savoir si cette volonté a les moyens d’aboutir et ne se cantonne pas a un premier degré de
satisfaction professionnelle au mépris total et obligé d’un second degré trés aléatoire.
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effet, sans aucun doute, donné des résultats trés différents. C’est, note Bernard Morel, une
persg :ctive nouvelle de travail.

Interrogation sur la méthode. Si tous les membres du jury ont insisté sur le trés grand
intérét de la méthode choisie, il n’en reste pas moins que certains choix méthodologiques
peuvent poser probléme. La référence au titre de préférence 4 un visionnage systématique
n’est pas neutre, dans la mesure ou elle occulte tout ce qui reléve de « la mise en image » qui
peut, par le discours, le rythme, la musique, révéler un parti-pris politique ou médiatique.

Interrogation sur le rdle des paysages dans la construction de I'identité régionale.
Alors que Sophie Clairet ’annoncait comme le fondement de son travail, 1’analyse des
territoires n’est pas toujours explicite. Dés lors, le paysage, présenté par ies magazines
télévisés, apparait plus ccmme porteur d’une nostalgie que vecteur d’une nouvelle identité
territoriale. Or, de maniére singuliére, la présentation par Sophie Clairet des trois principaux
types de paysages (localités, territoires, espaces naturels) permettait d’opérer un
rapprochement entre paysage et territoire, dans la mesure ou on peut les rapprocher des choix
institutionnels faits dans la plupart des pays européens et plus particuliérement en France a
travers les nouveaux dispositifs législatifs. Les localités renvoient & P’intercommunalité, les
territoires aux pays et les espaces naturels aux parc régionaux. Enfin, Bernard Morel note
I’absence 4 peu prés totale de la mer Méditerranée dans la perception des paysages. Ce qui
n’est pas le moindre des paradoxes dés lors qu’on s’interroge sur I’arc méditerranéen.

La soutenance prend fin a4 17h30.

Aprés en avoir délibéré, le jury accorde a 'unanimité a Mademoiselle Sophie
CLAIRET le titre de Docteur de I’Université de Provence, mention Lettres et Sciences
Humaines - Géographie avee Mention Trés Honorable et les Félicitations.
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