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PARMI LES THESES

Paysage, identité régionale :
les représentations télevisuelles
des territoires dans l'arc
meéditerranéen

Sophie Clairet *

Groupe Strataegis

En 1996 alors que la montée des reven-
dications identitaires venaient de con-
duire a la guerre en Yougoslavie et que
dans les Etats européens les identités
régionales se réveillaient, i1l était impor-
tant d’analyser le lien entre territoire et
identité régionale, puisque le territoire
est la toile de fond sur laquelle les autres
identités se sont accrochées. Le renou-
veau de la géographie culturelle, le
grand nombre de colloques intégrant
I’identité, le territoire et les représenta-
tions composent d’ailleurs des indica-
teurs de l'intérét scientifique de ces
questions. Le paysage, cette portion
d’espace que [’on voit est, par cette visi-
bilit¢ premiere, un objet géographique
tres favorable a I’étude des représenta-
tions. Ces représentations sont suscepti-
bles d’étre instrumentalisées et de servir
a la promotion des identités régionales.

Le développement des bouquets satel-
lites, I’apparition d’antennes régionales
et locales font de la télévision un vecteur
de représentations et d’idéologies pré-
pondérant. Le rapport étroit entre la mise
en place du territoire régional et le déve-
loppement des antennes et télévisions
régionales interroge également le géo-
graphe.

Choisir de considérer la télévision
dans une étude géographique s’inscrit
également dans un contexte scientifique
émergent en France mais partlcuhe—
rement développé aux Etats-Unis ol les
sociologues prévoient un remplacement
du texte par I'image, processus qui
modifiera radicalement nos sociétés. Les
géographes étudient déja les images, les
cartes, les peintures. Mais en sélection-
nant des productions télévisées, compo-
sées d’images en mouvements, de com-
mentaires, de musiques, nous avons
investi un champ nouveau en géogra-
phie, pour lequel il n’existait pas de
méthodes d’analyses. C’est pourquoi
cette these ne représente qu’une étape et
qu’il faudra poursuivre les perspectives
qu’elle ouvre.

Au sein des productions télévisées,
les magazines télévisés régionaux ont
été sélectionnés pour leur intérét géo-
graphique. En premier lieu les magazi-
nes télévisés régionaux sont produits en
grande quantité, ce qui permet de réunir
un échantillon suffisamment large pour
éviter de réduire I’interprétation — risque
que I’on court en s’attachant a une ou
deux productions. De plus, a la diffé-
rence des fictions qui font déja I’objet
d’études, le magazine télévisé régional

# Pavsage, identité régionale : les représentations télévisuelles des territoires dans lare méditerranéen, these de doctorat. sous la
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tourné en extérieur est fondé sur un con-
trat de vérité et de réalité. Cette émission
parcourt le territoire régional, en montre
les paysages, décrit et explique ce qui est
montré. Cette production est donc utili-
sable pour servir une analyse géogra-
phique qui croise des interrogations sur
le territoire, le paysage et I'identité
régionale. Ces questions impliquent
d’autres perspectives dans lesquelles
cette thése ne s’est pas engagée : a
I’amont, comment les journalistes sélec-
tionnent les lieux qui sont montrés et, a
I’aval, quels sont les impacts aupres des
téléspectateurs? L’étape intermédiaire,
celle du contenu des magazines est ici
privilégiée, et d’autres recherches et
d’autres disciplines pourront enrichir
I’approche.

Enfin, le choix des régions méditerra-
néennes de I’Europe s’explique par leur
situation de contact entre I’Europe et
I’ Afrique, condition favorable a la cris-
pation des identités. Ces territoires sont
regroupés au sein d’une une supra-région
— I’arc méditerranéen — pour laquelle la
quasi totalité¢ des études porte sur des
données socio-économiques et non sur
les processus de territorialisation.

Partant de ces constats, la probléma-
tique de la these dépasse l'approche
générale du territoire et de ses fonde-
ments: il ne s’agit pas seulement de lire
les processus de construction territoriale
atravers la liaison entre paysage et iden-
tité régionale. Cette recherche essaie
d’établir les bases d’une méthode d’ana-
lyse pour un nouveau type de source en
géographie et demande par la méme de
nc par reproduire «a priori les subdivi-
sions de la discipline (géographie rurale,
urbaine, ctc.).

MATERIELS ET METHODES

Choisir une source inhabituelle en
géographie pose a la fois des difficultés
d’acces et des questions d’ordre métho-
dologique. L’étude des régions de I'arc

méditerranéen a porté sur six régions
pour lesquelles les sources étaient
accessibles : I’ Andalousie avec le maga-
zine Las Andalucias (les Andalousies),
la Catalogne avec Tarasca (la Tarasque,
animal fabulecux symbole des fétes cata-
lanes), Languedoc-Roussillon (avec
Vent-Sud), Provence-Alpes-Cote d’ Azur
avec Midi-Méditerranée, la Corse (avec
Da Qui qui signifie « d’ici ») et la Sicile
avec Mediterraneo — magazine a I’ori-
gine régional et désormais issu d’une
coproduction entrc la Rai 3 dc Sicile,
France 3 Meéditerranée et Canal 9 de
Valence.

Des missions ont permis de recueillir
la liste des titres et des lieux de tournage
de 1184 émisstons. Il était difficile de
visionner I’ensemble de ces productions.
I.’exhaustivité quantitative étant exclue,
les visionnages ont privilégié la variété
des espaces: des montagnes, des valiées,
des littoraux, la capitale régionale, si
possible le premier numéro qui présen-
tait la visée du magazine. Ce travail s’est
accompagné d’entretiens aupres des
journalistes afin de ne pas accorder trop
d’importance aux exceptions. Lors de
ces missions, les journalistes ont pu
exprimer leur motivation (tres souvent
similaire et contredite par les résultats de
cette recherche) : ils souhaitent dans les
magazines parcourir I’ensemble de la
région dans un souci d’égalité. Le cor-
pus de sources a été soumis a trois prin-
cipales hypothéses qui composent les
trois parties de la these.

HYPOTHESES ET DEMARCHES

La premi¢re hypothése considere les
représentations de paysages comme
miroir de I'identité régionalc. Elle con-
duit a s’interroger sur les ancrages pay-
sagers retenus, un travail réalisé a deux
nivecaux d’analyse : une approche guan-
titative & partir des titres (afin de rendre
possibles les comparaisons entre régions)
associée a une approche qualitative fon-
dée sur les visionnages (afin de tenir
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Fig. 1 : Des modeéles de représentation variés
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| Modele de représentation paysagere de la Sicile et de la Mediterranée dans Mediterraneo

| de la Catalogne dans Tarasca

B. Les modeles territariaux simples

a. Le modele micro-territerial © la Corse de Da-Qui b. Le modele macro-territorial Andalousie de Las Andalucias

Maodele de reprasentation paysagera
de I'Andalousie de Las Andalucias

Modele de representation paysagere
de la Corse dans Da Qui
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Fig. 2 : Paysages de Corse médiatisés dans Da Qui
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compte de la construction des images de
paysages).

La comparaison entre les paysages
présentés dans les diverses émissions se
fonde sur une grille de lecture établie a
partir des listes de titres dans la mesure
ou le visionnage de I’intégralité des pro-
ductions était impossible. Ces titres pré-
sentent le lieu de tournage et souvent des
thématiques retenues. A partir de ces lis-
tes trois principaux types de paysages
ont été dressés : les localités, les territoi-
res et les espaces naturels. Le premier
type. celui des localités rassemble les
mentions de référents spatiaux précis et

Provinces : Cantons :

A : Conca d'Ora |
B : Dui Sevi

a: Cap Corse
b : Balagne
¢ Aléria

limités, sans indication d’appartenance,
comme les noms de villes ou de villages,
les lieux-dits et les sites. La deuxiéme
catégorie, celle des territoires regroupe
les mentions qui portent la marque d’une
appartenance comme la pieve en Corse,
la comarca en Catalogne, le pays, notre
région, notre fronti€re, ou encore le nom
d’un Etat. Ce type de paysage s’inscrit a
diverses échelles. Enfin, le troisieme
type recueille ces paysages ou la marque
de I’homme est estompée, les vallées, les
parcs naturels, les reliefs. Une typologie
volontairement large a été retenue, elle
est affinée au cours de ’analyse.

© Sedes / vurr — L’information géographique 365
n° 4, 2002



PARMI LES THESES

Paysage, identité régionale

Fig. 3 : Paysages de Sicile médiatisés dans Mediterraneo
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A partir des émissions visionnées,
quelques études de cas ont été réalisées.
Le logiciel Vidéoscribe qui permet
d’cffectuer des captures d’écran a per-
mis de décomposer le document audio-
visuel, de comprendre comment se com-
binent I’image et le commentaire. Mal-
gré tout I’intérét que représente cet outil
pour ’analyse géographique, livrer cha-
cune des 1 184 diffusions a un tel traite-
ment n’était pas réalisable. C’est pour-
quoi les résultats obtenus par son utilisa-
tion nc recueillent pas une importance
centrale.

Ces deux niveaux d’analyse concluent
a une organisation tres différenciée des
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éléments paysagers, ce que montre la
fig. 1. Si les paysages localisés sont
généralement majoritaires, les situations
régionales sont variées. Ces paysages
portent la marque de temporalités tres
diverses: Préhistoire en Corse, Moyen
Age en Catalogne, cec qui renforce les
différences observées dans les types de
paysages.

Cette typologie permet d’envisager
I’hypothese suivante : les images facon-
nent un nouveau territoire régional. La
deuxieme partie Vers un nouveau terri-
toire vise a rechercher la structure des
régions a la télévision en particulier en
recherchant comment sont médiatisées
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les villes capitales, les localités secon-
daires et les activités. La méthode utili-
sée tient la encore essentiellement
compte des titres des émissions comme
indicateur des localisations. Elle permet
de proposer une relecture des relations
entre différents types de paysages tant il
apparait que des lieux topographique-
ment éloignés sont rapprochés dans des
trajectoires de sens.

A partir des typologies réalisées en
premicre partie (espaces naturels, lieux,
territoires) et des listes de localisations,
ont été réalisées des cartes présentant la
nature et la répartition des paysages
médiatisés qui composent le territoire de
I’identité régionale. Les figures 2 et 3
présentent le résultat de ce traitement
pour la Corse et la Sicile.

En conclusion de cette partie nous
voyons que « les régions a la télévision »
sont des espaces régionaux tronqueés qui
dépendent du type d’ancrage identitaire.
Si I’on considere deux iles montagneu-
ses, nous voyons que les choix succes-
sifs conduisent a ouvrir (dans le cas de la
Sicile) ou au contraire ramasser (dans
celui de la Corse) le territoire régional.
En conclusion émerge également I’idée
que le territoire est un empilement de
strates et que la nouveauté réside davan-
tage dans 1’agencement de ces couches
successives que dans la création de nou-
VEauXx espaces.

Les deux premieres hypothéses con-
duisent a une conception tres statique de
I’objet d’étude alors qu’un objet spatial
se définit également dans sa relation a
I"autre. Cette troisieme hypothese
explore une voie différente et nécessite
le recours a deux méthodes complé-
mentaires. En premier lieu les titres des
magazines télévisés régionaux sont
I'indice de [I'intérét pour certaines
régions de tourner dans une région voi-
sine ou de montrer les étrangers ici. Ces
listes de titres permettent de mesurer
comment s’effectue la présentation de

Iautre, et de mettre en évidence les
variations a I'intérieur de I’arc méditer-
ranéen. Les magazines andalous, catalan
et corse révelent une fermeture aux autres
régions ou aux étrangers. En revanche
Midi-Méditerranée et Mediterraneo mar-
quent la prise en compte de I’ Autre dans
la définition des identités en Provence-
Alpes-Cote d’ Azur et en Sicile.

Le recours aux listes de magazines
1€lévisés ne permet pas en revanche de
saisir le contexte qui entoure les choix
des chaines télévisées. Afin de pallier ce
manque, différents textes tenant a la
politique euro-méditerranéenne ou aux
partenartats méditerranéen en matiere
d’audiovisuel ont été pris en compte, ce
qui permet de concevoir le cadre des
réseaux qui se tissent entre les régions.
Par ce changement d’échelle nous inscri-
vons notre recherche dans un contexte
plus large, celui de régions qui compo-
sent une frontiere de I’Europe des plus
sensibles.

En croisant les résultats de ’analyse
des magazines télévisés régionaux et la
participation des différentes télévisions
régionales aux réscaux qui sc tissent en
Méditerranée, cette derniére partie nous
permet de proposer une organisation des
différentes situations rencontrées, entre
régionalisme traditionnel et néo-régio-
nalisme — ce dernier étant le fait de
régions intégrées a des réseaux a diffé-
rentes €chelles.

La primauté territoriale associ€e a une
faible ouverture a 1’Autre témoigne en
Andalousie et en Corse d’un régiona-
lisme traditionnel. La primauté des lieux
et un début d’ouverture a I’ Autre montre
en Languedoc-Roussillon un début de
développement néo-régionaliste, plus
affirmé en Provence-Alpes-Cote d’Azur
et en Sicile.Enfin, la primauté territoriale
associée a une maitrise des réseaux mar-
que le néo-régionalisme catalan.
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CONCLUSIONS
ET PISTES A ENVISAGER

Les typologies régulierement présentées
permettent d’enrichir le savoir géogra-
phique sur I’arc méditerranéen. Régions
riches et régions pauvres sont suscepti-
bles de se retrouver dans les mémes
positions d’ouverture identitaire comme
la Sicile et Provence-Alpes-Cote d’ Azur.
Ces conclusions montrent I’intérét d’élar-
gir les critéres qui président aux décou-
pages européens.

Cette étude présente des limites. La
sélection du magazine télévisé régional
isole un type particulier de production,
qui ne montre pas la totalité de la région.
Les banlieues, les usines apparaissent
dans les journaux télévisés et non dans
les magazines et il faudra confronter les
deux types d’émissions.

Les méthodes utilisées offrent 1’inté-
rét de mener la comparaison tout au long
de la these. En revanche, ni I’étude des
titres, ni les études de cas, ni I’étude des
textes en troisicme partie ne sont suffi-
santes prises séparément. La deuxieme
partie porte plus que les deux autres, les
limites de ces méthodes qui ne permet-
tent pas véritablement d’élucider le rap-
port entre médiatisation et poids
démographique des villes, importance
des activités agricoles ou industrielles.

En revanche ces méthodes ouvrent
des perspectives de recherche a toutes
les échelles, et il est important de pour-
suivre dans diverses voies. Il sera trés
enrichissant de porter ’analyse vers les
régions celtes, ou la toute jeune télévi-
sion TV Breizh a commencé a émettre.
Le rapport des régions a la mer sera un
€lément de réflexion. D’autres €chelles,
celle de la ville comme celle des Etats,
demandent également a étre investies.

Diverses échelles mais encore toutes
les spécialités géographiques sont con-
cernées par ce type d’analyse, de la
géographie physique a la géopolitique.
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